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1. Einleitung

Der Autor ist in der literaturwissenschaftlichen ré@hungsarbeit offensichtlich eine
malgebende GrolR3e. Zwar ist es theorieabhangigeiob Rolle in der Textproduktion und
die Beziehung zum Text in einer Untersuchung besigtkigt wird', viele gangige Ansatze
sehen dies jedoch als zentral an. Verschiedene, Zeih hermeneutische, Konzepte
postulieren eine objektiv oder subjektiv erfassdatention des Autors, welche zwar je nach
Theorie unterschiedlich definiert wird, allerdindi® logische Folge nach sich zieht, sich zur
Erklarung des Textbestandes mit der GroRe des é&uwiorbefassen. Dies stellt nun an den
Literaturwissenschaftler eine logische Herausfardgr Wird die Autorinstanz als zu
untersuchende Gr6RRe anerkannt, benttigt er entsgrde Hintergrundinformationen uber
einen Autor X, um dessen Einfluss auf den Texttersuchen zu kénnen. Die entsprechende
Quellenlage in der Literaturwissenschaft ist schieendlich und umfasst alle denkbaren
Formen von Zeugnissen der Autoren selbst bis hisargsam recherchierten Biographien.
Interessant wird dieser Aspekt dann, wenn er derei@le der wissenschaftlichen Arbeit
verlasst und, wie in einem Interview, Teil der nadein Maschinerie wird: Hier beginnt die
Grenze zwischen Literatur und Medien zu verschwimnued zwar sowohl in der Trennung
der entsprechenden Wissenschaften, als auch aehSr Autoren. Schliel3lich kommt hier
auch der Begriff des Mythos ins Spiel: Dieser wirdder heutigen Zeit in erster Linie durch
die Medien tradiert und in gewisser Weise — auclLit@raturbetrieb — konstruiert. So kann
ein seribser Autor plétzlich als Medienstar auéiretmissen oder der Medienstar tritt als
Autor in Erscheinung. In beiden Fallen missen di&keBntnisse aus Literatur- und
Medienwissenschaft kombiniert werden, um einen wgsdaden Erkenntnisgewinn zu
erzielen. Im Rahmen des Themenfeldes der medialgihdibgisierung steht die Frage im
Raum, welche Mechanismen es sind, die es einenpieein ermoglichen, entscheidende
Informationen Uber eine prominente Figur zu erlangaie in haufigen Fallen zu einer
Mythologisierung fuhren kénnen. Hier steht — alseevor mehreren Mdglichkeiten — das
Interview im Fokus der Betrachtung. Gerade in gegahriftichen Form weist es auf den
ersten Blick einige Parallelen zu anderen litechwén Textgattungen auf. Die Frage, ob und

wie es in Beziehung zum Befragten steht, wie segrug zu anderen literarischen

! Einige Theorien bezweifeln den individuellen Schuiysakt des einzelnen Autors beziehungsweise
untersuchen Wirkungen auf den Rezipienten etc..ddaifinterschiedlichen Anséatze soll jedoch im Ralme
dieser Betrachtung nicht eingegangen werden.

2 Die Kognitive Hermeneutik spricht an dieser Stelie Textpragenden Instanzen. Ich werde im Folge e
Konzept der Kognitiven Hermeneutik als Bezug vers@m da hier von einem objektiv erfassbaren und auf
verschiedene Pragungsinstanzen des Autors zuriekdeh Sinn ausgegangen wird. Zudem stellt sie ein
Instrumentarium zur Verfligung, welches eine praaisalyse des vorliegenden Problems erlaubt. Alle
Interpretationsaussagen sind also aus dieser ¢togiti lesen.



AuRerungen einer Person ist und ob es gar selbbt nur als Sachtext, sondern als eine
literarische Form angesehen werden kann, soll ilgdhalen ndher beleuchtet werden.

Im Verlauf dieser Arbeit sollen einige Ansatze érefragestellung geklart werden. Hierzu
beginne ich mit einer medienwissenschaftlichen &#tiung verschiedener Begriffe der
Kommunikation, werde dann auf die Bedeutung desritgws flr die Literaturwissenschaft

eingehen und schliel3lich am Beispiel der Mediemfigarald Schmidt zu zeigen versuchen,

in welchem Verhéltnis Medien und Literatur in Bezaug das Interview zu sehen sind.

2. Kommunikation

Vom Alltagsverstandnis her definiert sich ein Intew als ein veroffentlichtes Gesprach
zweier Personen, bei der in der Regel Person Aefram Person B richtet, die diese dann
beantwortet. Es wird also ohne grof3e Herleitungehtlzar, dass es sich hierbei um eine
Form von Kommunikation, und zwar im offentlichenuRa handelt. Will man sich nun
einem Begriff der Offentlichen Kommunikation naheso empfiehlt sich ein kurzer Blick auf

die allgemeinen kommunikationstheoretischen Grugetia

Bereits eine eher alltagssprachliche Definitiones @8egriffes ,Kommunikation” im Sinne
von ,Mitteilung von Gedanken an Andefe‘oder ,Bedeutungsvermittiung zwischen
Lebeweserf“werfen als Erstes die Frage nach Kriterien undkiteten der Kommunikation
auf, insbesondere da der Begriff auch in vielersenschaftlichen Disziplinen wie Biologie
oder Psychologie eine zentrale Rolle spielt, daimer Umstéanden jedoch andere Kriterien
aufweisen kann. Die linguistische Pragmatik stelltieser Frage die Begriffe Handeln (als
intentionales Verhalten) und Interaktion (als partmientiertes Handeln) in den
Vordergrund. Durch die Tatsache, dass Zeichen in der men$emickommunikation
oftmals eine Représentationsfunktion haben kdonkenn man von einem symbolischen
Zeichengebrauch sprechen und Kommunikation als bgjisch vermittelte Interaktion®
definieref.

Analog zu dieser Definition kdnnen nun drei Aspatkte Kommunikation festgestellt werden,

die weit reichende Konsequenzen nach sich ziehgmb8lische Reprasentation erfordert

3 Linke, Angelika; Nussbaumer, Markus; Portmann |RauStudienbuch Linguistik. Tilbingen, 2001. S. 27

* Maletzke, Gerhard: Psychologie der MassenkommtinikaTheorie und Systematik. Hamburg, 1963. S. 24
®Vgl. Linke 2001. S. 173

® vgl. Burkart, Roland: Kommunikationswissensch&ftundlagen und Problemfelder; Umrisse einer
interdisziplindren Sozialwissenschaft. Wien, 2082170



zum Verstandnis die Einbeziehung von WeltwissendigaBedeutung eines Symbols auf
Konvention beruht und seine Bedeutung erlernt werdauss (so auch in der
Zeichenklassifikation nach Pierce). Der Begriff di@eraktion weist auf den sozialen Aspekt
der Kommunikation hin; nicht umsonst kann man awaim Sprechhandeln reden und nach
der Sprechakttheorie von Searle (1969) beinhaitet kommunikative AuRerung neben einer
direkten Aussage auch einen Handlungswert und mitemndierte Reaktion des Horers /
Empfanger§ Fir die Vermittlung der Interaktion ergibt sids@eine komplexe Situation mit
vielen Variablefi, aus der heraus ein Kommunikationsvorgang vortestagehen kann. Die
Vermittlung der Nachricht kann zudem nur in Fornrm\symbolischer) Sprache, also codiert,
geschehen, was einen Decodierungs- und Encodigmormgss erforderlich macht. Hinzu
kommen noch die gesellschaftlichen RandbedingurdggnKommunikation, wie z.B. die
aktuelle Situation oder das Informationsniveau uwtet emotive Erlebnishorizont der
beteiligten Sprechér

All diese Eigenschaften machen die Kommunikatiormem in héchstem Mal3e interaktiven
Vorgang, sie lauft nicht ,von selbst’ ab, sonderarlangt eine aktive und kognitive
Verarbeitung, um aus einer Mitteilung einen Sinreggchliel3en, also eine Interpretation.

Da diese jedoch offensichtlich schon bei der ABtagnmunikation in der Regel funktioniert,
entwickeln sich aus den verschiedenen Wissenschaftderen Gegenstand die
Kommunikation ist, verschiedene Erklarungsmodellessbesondere einige soziologische
Bemerkungen scheinen in unserem Kontext von Bedgutda hier ein Phanomen der

offentlichen Kommunikation erklart werden soll.

2.1. Offentliche Kommunikation

Bevor jedoch die Wirkungsweise der Offentlichen Koumikation erklart werden kann, soll
diese an sich etwas naher problematisiert werdedel heutigen Zeit ist es evident, dass der
groRte Teil der fur die Offentlichkeit bestimmtermidmunikation nicht mehr interpersonal,
sondern durch die Massenmedfegeschieht. Deren besondere strukturelle Merkmigiesh

’'S. als Uberblick Linke 2001. S. 182 ff.

8 Vgl. ebd. S. 175

° S. hierzu Burkart 2003, S. 172 ff.

19Welche im Folgenden hauptsachlich als Printmed®emdfunk und Fernsehen angesehen werden kénnen. In
der heutigen Zeit sind durch digitale Medien auctiexe Formen medialer Kommunikation méglich, diese
spielen jedoch fiir die hier vorgestellten Uberleggmzu Interviews keine entscheidende Rolle undl@riden
Rahmen dieser Arbeit sprengen.
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gerade in der Kommunikationswissenschaft zu neu&eriatnissen und Theorien, als Basis

sollen diese strukturellen Merkmale jedoch zuvddae werden™

Bereits 1963 definierte Gerhard Maletzke Massenkanikation als ,jene Form der
Kommunikation, bei der Aussagen o6ffentlich, durebhnische Verbreitungsmittel, indirekt

42 Hier wird auch bereits deutlich,

und einseitig an ein disperses Publikum vermitteltden
dass die Kommunikation nicht nur die Massen ankprgondern auch in Massen produziert
wird: Schier unzéhlige Radio- und Fernsehstatioeewie Geschriebenes mit oder ohne
Computer bilden in ihrer Gesamtheit ein oft uniilobitiches Gewirr an Nachrichten und
Eindricken. Durch den oft kurzfristigen Verbraucksdyesendeten Angebotes durch eine
Vielzahl von Menschen wird dieses periodisch ergeug Folgenden dann einheitlich,
institutionell und kontinuierlich angeboten. Diesdeutet: Ein Medium besteht aus einem
(mehr oder weniger) kontinuierlichestream’ von Informationen, aus denen eine immense
Anzahl von Rezipienten selektiv ,ihr Programm’ kamibrt. Dies impliziert in der Regel eine
Einweg-Kommunikation, bei der der Rezipient kein@dlichkeit hat, zu reagieréh Die
Losung dieser so entstehenden mangelnden Intemakiia nun gewissermal3en durch eine
Re-Personalisierung geldst: Es wird eine fiktiverralirekter Kommunikation erschaffen,
indem zum Beispiel der Moderator einer Fernsehsegmduden erwartbaren
Kommunikationspart des Rezipienten tUbernimmt, odier Journalist in einem Interview
versucht, genau die Fragen zu stellen, die derrLageh gestellt hatte. Es entsteht eine
Kommunikationssituation durch Stellvertreter; hiegehort auch weiterhin das Publikum in
einer Fernsehsendung, welches ein Feedback sienli@nn oder eine Vertretung durch den
Einzelnen’ in Form eines Telefonbeitrags in einatk¥how oder zuvor eingesendete Fragen

an einen Prominenten in einem Magazin-Interview.

2.2. Kulturelle Funktionen

Die massenkompatible, spezifische Kommunikatioogstir und die immense Verbreitung
haben dazu gefilhrt, dass Medien in der Lage sipekifische kulturelle Funktionéh zu

Ubernehmen, die ohne sie unmoglich denkbar simthchemuss dabei immer als Hintergrund

1 vgl. im Folgenden: Burger, Harald: Medienspradhi@e Einfiihrung in Sprache und Kommunikationsformen
der Massenmedien. Berlin, 2005. Kapitel |

2 Maletzke 1963, S. 32

13 |In bestimmten Fallen stimmt dies nicht, so kénnem Beispiel durch Vernetzung von Medien Rezipierite
das Mediengeschehen eingreifen, indem sie perdrelsi einer Fernsehsendung teilnehmen oder einen
Leserbrief an eine Zeitung schreiben. Dies ist ¢ghda der Regel nicht der Fall.

4 Nach Hans-Dieter Kiibler. Vgl. im Folgenden: Ebdedienkommunikation. Tiibingen 2000, S.18- 37.



bedacht werden, dass jedwede ,Medien seit ihrenk@umen [primar] Wirtschaftguter und

43 sind. Somit bestimmt das kommerzielle Interessatniur in direkter Form (wie

Waren
zum Beispiel der Werbung), sondern auch bei derddktion und Verbreitung eine

zunehmende Rolle, da je bereits im Vorfeld ein nobgr zahlender Rezipient eingeplant
werden muss. Dennoch sind Meditoft exklusiv in der Lage, bestimmte Funktionen zu

erfilllen, ohne die ein modernes Leben nicht moghiéne'

Die offensichtlichste Leistung der Medien ist itif@higkeit zur Speicherung, Uberlieferung
und Verbreitung von irgendwie gearteten Information sie sind gewissermalien
,Erinnerungsagenturen der Mensch&n“ Die immense Rolle von zeitresistenter
Kommunikation ist sicherlich obsolet und es bedafim einer Argumentation, um deren
Rolle in der europaischen Kulturgeschichte gebidhrdrervorzuheben. Interessant ist
vielmehr der Punkt, welcher Art diese Gbermittétiormation sein kann. Schlief3lich kénnen
neben realen Informationen oder Erkenntnissen ddeen, Phantasien und Fiktionen
Gegenstand der Kommunikation sein. Und wahrendein rdiindlichen face - to - face -
Situation Fiktion und Realitat auf Grund der Komnkationssituation, der Welterfahrung
oder Prasuppusitionen oft deutlich unterscheidliad, sso wird diese Differenzierung bei
gespeicherter Information deutlich schwieriger.

Konzentriert man sich zuerst einmal auf die Veromity von realen Informationen durch
Medien, so entsteht durch eine neue Problematik aune neue Medienfunktion: Information
wird oftmals ,nicht getreulich, sondern in Aussdben, bearbeitet [und] bewert&t
vermittelt, wodurch die Medien die Selektion undru&turierung der Information
Ubernehmen. Die Griunde hierfur liegen auf der H&tthe Reduktion von Komplexitat ware
das Informationsaufkommen viel zu hoch, und nue ewertende Darstellung erméglicht dem
Rezipienten eine Sinndeutung, also eine Orientggruvelche ebenfalls als eine wichtige
Medienfunktion beschrieben werden kann. Die Frage diese Selektion vonstatten geht und
nach welchen Kriterien die Orientierungsmacht gesetrd, wird gerade in der Publizistik
breit diskutiert und fuhrt zu der Frage nach demhYMait der Informationen. Denn wenn eine
mediale Information die Welt nicht eins zu eins d@grgibt, oder genauer gesagt nicht

wiedergeben kann, kann es von einer VerzerrungWiedergabe bis hin zu einer glatten

®Epd., S. 19

16 Der Begriff bezieht sich hier natiirlich nicht rauf die ,neuen®, elektronischen Medien, sonderrhaauf die
,alten* wie Biicher, Inschriften u.A..

" Im Folgenden sollen selektiv nur die fiir unsertf¥m relevanten Funktionen eine Rolle spielen, Aade
werden aus Platzgriinden nicht weiter erwahnt.

'8 Kiibler 2000, S. 20

YEbd., S. 24



Lige (die ja meist nicht nachpriufbar ware) zu b#ic Disfunktionen in der
Informationsvermittiung kommen. Und hierzu kommeacm die rein fiktiven Medieninhalte,
diese werden schlief3lich analog rezipiert und @irenung, beispielsweise zwischen einem
Bericht Uber eine explodierende Lagerhalle undre8mene aus einem Actionfilm, kann oft

nur aus dem Vor- und Weltwissen, nicht aber ausSttaation an sich vollzogen werden.

Es ergibt sich also aufgrund der Ooffentlichen Winguund Verbreitung durch die
Massenmedien eine spezifische Charakterisierungd@onmunikation: Ein Zeichengebrauch
dient hier nicht nur der privaten Ubermittlung viomfiormation von Sender A zu Empfanger
B, sondern wird als o6ffentliche Kommunikation madsaft produziert, gespeichert und
verbreitet, ohne dann dabei eine konkrete Situatés Kontext zu beinhalten. Dies
ermdglicht eine immense Erweiterung der Moglichiejtda im Prinzip keine Limitierung der
Kommunikation oder der Rezeption mehr vorhanden Tiseoretisch kann alles jederzeit
produziert, gespeichert und rezipiert werden. Dieal®ion auf die so neu gewonnene
Komplexitat ist deren Reduktion, das verbreiteferimationsangebot ist schlichtweg zu grol3.
Die Loslosung von einer konkreten Situation erngdli zudem eine fiktionale
Kommunikation: Dies ist zwar auch schon immer aircinindlichen Gesprachen der Fall
gewesen (zum Beispiel beim Erzahlen eines Marchejmsloch kann hier dank der
vielfaltigen Kontextinformationen leicht zwischen arheit und Fiktion unterschieden
werder’. Eine Trennung von Realitat und Fantasie ergift ierbei in der Regel erst durch
das Weltwissen, welches bestimmte Informationerreds und andere als irreal bewertet, so
wird zum Beispiel zwischen einer Reisereportage aimtm entsprechenden Roman nur

durch zusétzliche Annahmen eine Unterscheidungictogl

2.3. Mediale Kommunikation

Wie zuvor bereits angedeutet, basiert mediale Komkation zu einem groRen Teil auf
wirtschaftlichen Faktoren. Nicht nur die Organisatider Medien als Wirtschaftsgut ist
hierbei von Relevanz, sondern auch die Mdglichkelte eine medial verbreitete
Massenkommunikation einem kommerziellen Interessertiietet, ist praktisch nicht zu
Uberschatzen. Schliel3lich kann jeder die oben aertgahMerkmale der Medien nutzen, um

seine wirtschaftlichen Interessen zu verbreitener es durch die fir solche Zwecke

2 Natiirlich besteht immer die Maglichkeit zu ligerenn ein Ereignis unwahr wiedergegeben wird, diese
Vorgange wie zum Beispiel der Einsatz von Korpeashe oder moralische Rechtfertigung soll hier jédaicht
das Thema sein.
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eingerichtete kommerzielle Werbung oder durch amd#ige Marketingstrategien.
Interessant ist hierbei vor Allem, dass eine Merkerachiebung von Kommunikation hin zu
erfolgsorientierter Kommunikation stattfindet. So definiert Manfred Bruhn den
Kommunikationsbegriff im marketingspezifischen Kextt als ,Ubermittiung von
Informationen und Bedeutungsinhalten zum Zweck &euerung von Meinungen,
Einstellungen, Erwartungen und Verhaltensweisetirbeger Adressaten gemal spezifischer
Zielsetzungerf®. Man sieht hier deutlich den gegeniiber dem aittigh Verstandnis von
Kommunikation verschobenen Akzent in Richtung depedlativen Zielsetzung des
Ubermittlungsprozesses: Die Konstruktion von Eilstgen und Meinungen und damit
schlussendlich auch des Verhaltens soll direktiflesist und gesteuert werden, damit eine
kommerzielle Zielsetzung verwirklicht werden kamds Orientierung dienen spezifische
Zielgruppen, auf die bewusste Kommunikationsakiteih abgestimmt werd&n Ein Erfolg
dieser Malnahmen ist dann vorhanden, wenn bestimviehaltensreaktionen beim
Rezipienten auftreten, die im Interesse des Serlagyen. Hierzu gehoéren unter Anderem
neben dem Auslosen einer intendierten Emotion,Sidvaffung entsprechender Praferenzen
und Einstellungen schlie3lich ein Ausldsen einestimenten Verhaltens, sei es zu Beispiel
der Kauf eines Produktes oder die Wahl einer besten Partéf. Mediale Kommunikation

ist also erfolgsorientierte Kommunikation.

2.4. Zusammenfassung

Zusammenfassend lasst sich also konstatieren, dase medienwissenschaftliche
Betrachtung des Kommunikationsproblems eine Omemtig an einer spezifischen
Zielsetzung und deren (kommerziellen) Erfolg in déittelpunkt riickt: Kommunikation in
den Medien wird dafur genutzt, den Rezipienten &vag zu bringen und daraus einen oft
wirtschaftlichen Nutzen zu ziehen, am offensichlien in der Werbung, aber auch eine
Klatschreportage Uber einen Schauspieler soll dertnagen, dessen Marktwert zu steigern
beziehungsweise fur einen neuen Film zu werben.ibeer Medienwissenschaft zum Teil
recht fruchtbare Theorieansatz des Konstruktivishefisrt nun in diesem Zusammenhang die

Terminologie, die erklart, wie eine solche Kommuikn funktioniet*: Durch die

2L Bruhn, Manfred: Kommunikationspolitik. Systematisc Einsatz der Kommunikation fiir Unternehmen.
Munchen, 2003. S. 1

22 Eine detaillierte Schilderung dieser Vorgénge dinsich unter ebd., S. 2 ff.

Zygl. ebd., S. 20

2 Was hier aus Platzgriinden nicht im Einzelnen glkat werden kann.



Konstruktion von Wahrnehmungswelten sowohl beindBeenten als auch beim Rezipienten
einer solchen Nachricht ist es mdglich, eine gesvisal3en virtuelle ,Mischwelt’ aus realem
Weltwissen und fiktiven Elementen herzustellen. Dasitionelle Unterscheidung zwischen
realen Information und fiktiver Unterhaltung wird meffektiv und I6st sich auf — wie der in

Mode geratene Gattungsbegriff des ,Infotainmentffénd demonstriert.

In der bisherigen Argumentationskette ist festgeimal worden, dass Offentliche
Kommunikation eine aktive Wechselwirkung von Sended Empfangern darstellt und
bestimmte kulturelle Funktionen erfullen kann. Eank festgehalten werden, wie diese
Mechanismen eine erfolgsorientierte Kommunikationden Medien ermdglichen, indem
semantische Botschaften ihren appellativen Charaldt immer offensichtlich zur Schau
stellen.

Nun ergibt sich aus diesen festgestellten Merkmatlam Massenmedien eine ganz
entscheidende Frage fur den Untersuchungsgegenistindiews: Da diese zweifelsfrei die
Kriterien der Kommunikation erfullen und auch inrdeegel erfolgsorientiert ablaufen
(schlieBBlich verfolgen sowohl der Interviewer alscla der Interviewte in der Regel
kommerzielle personliche Ziele im Bezug auf deniflemten), wie steht es dann da mit der
Trennung von Realitat und Fiktion? SchlieRlich kit Leser eines solchen TexXtem der
Regel keine Mdoglichkeit, den Wahrheitsgehalt eivaBerung zu lberprifen. Und besonders
Interessant sind die Uberlegungen dann, wenn ¢anview das Fiktionale per se als Thema

hat. Ist ein Interview dann literarisch? Oder et ieratur lediglich zum Thema?

3. Literatur

Das Metzler Lexikon fir Literatur nennt unter denmtsprechenden Stichwort drei
verschiedene Definitionen von Literatur. Die ersezeichnet Literatur als die ,Gesamtheit
des Geschriebenet® nach dieser Definition fallen auch die Interviesisherlich unter diese
Kategorie. Doch ist dieser Literaturbegriff mit Bécheit sehr schwammig und unprézise, da
hiernach buchstablich Alles Literatur ist. Deshalbist das Lexikon auch darauf hin, dass
diese Definition in der Literaturwissenschaft akatum mehr gebrauchlich 4&iDie dritte

angegebene Definition beinhaltet den Zusatz ,Gedsaintaller Texte von bestimmtem

Aufgrund meiner spater verwendeten Beispiele moichtenich hier auf schriftliche Interviews konzéeten.
Selbstverstandlich gelten diese Merkmale auch &ti®® oder Fernsehproduktionen.
% Burdorf, Dieter (Hrsg.): Metzler — Lexikon Litetat Begriffe und Definitionen. Stuttgart, 2007
27
Vgl. ebd.
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Wert“?®, Durch die daraus unweigerlich folgende Diskusgiber den ,Wert’ von Texten ist
diese Variante hier jedoch auch eher unbrauchbiar liferaturwissenschatftliche Definition
ihres eigenen Untersuchungsgegenstandes ist zvienhem Mal3e abhéngig von der jeweils
vertretenen Hintergrundtheorie und somit oft scliwrGrundsatzen unterschiedlich, weist
jedoch eine Gemeinsamkeit auf (welche dann dertewajegebenen Definition entspricht):
Es muss sich bei Literatur schlichtweg um die Avhviexten handeln, die Gegenstand der
entsprechenden Wissenschaft sind. Und dies isttnadaisn der Fall, wenn Texte einer
weiteren Untersuchung (oder, je nach Theorie, pm&tation) bedurfen.

Es scheint also auf den ersten Blick schlissig,teriews nicht unter Literatur zu
kategorisieren. Allerdings bleiben auch Zweifel:nBnterview ist ein Bereich medialer
Kommunikation, in dem eine Person auf Nachfragereanderen Person Uber sich selbst
berichtet. In den meisten Fallen geschieht dies eanem gewissen Bekanntheitsgrad des
Interviewten heraus, welcher ihn fir die Offentkelt interessant macht. Oft sind damit auch
kommerzielle oder machtpolitische Interessen vedbanwenn zum Beispiel ein bekannter
Sanger den Verkauf seiner CD oder ein Politikenes&Viederwahl vorantreiben mochte. Im
Rahmen der zuvor aufgezeigten Strukturen ist es neondglich, bestimmte
Personlichkeitsmerkmale preiszugeben, die nicht A&hrheit entsprechen. Dies fallt
offensichtlich in den Bereich der Fiktion. Und Texin denen Personlichkeitsmerkmale in
Verbindung mit Handlungen zu Geschichten gestaltaiden, sind eben jener Teil, der im
Volksmund sicherlich als Literatur bezeichnet windd dessen Strukturen Gegenstand der

Literaturwissenschaft sind.

3.1. Das Interview als literaturwissenschaftlicheiGegenstand

Betrachtet man die Textart des Interviews, so tasseh zwei verschiedene Blickwinkel
konstatieren: Zum einen liefert ein Interview aiteraturwissenschatftlicher Sicht einige
unverzichtbare Informationen, denn folgt man denm#@pt der kognitiven Hermenetfikso

bendtigt man zu einer Interpretation (und damit jedweder Erklarung) eines Textes
prinzipiell Informationen Gber den Autor. Ziel emimterpretation ist es, die textpragenden
Instanzen herauszufinden und mit ihnen den Texdhddbefriedigend zu klaren. Zwar lassen
sich bereits auf Basis des Textbestandes Hypothesden, jedoch ist es in vielen Féllen

hilfreich, neben dem konkreten Textkonzept relegargile des Literaturprogramms und des

28
Ebd.
2 Hier stellvertretend fiir viele Konzepte, die demdx als zentrale GroRe beinhalten.
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Uberzeugungssystems des Autors zu kf&retu diesem Zweck sollte ein Interview, welches
die Arbeit eines Autors zum Thema hat, zusatzlidf@mationen liefern kbnnen, die dann in
der literaturwissenschaftlichen Arbeit zur Erkidgueiner spezifischen Textbeschaffenheit
verwendet werden kénnen. Insofern stellen mediaterviews mit Autoren eine wichtige
Quelle fur entsprechende Informationen dar.

Interessant ist nun die mediale Verarbeitung déosrinationen: Steht ein Autor in einem
Interview Rede und Antwort, so ist er in diesem Mo gewissermalien ein Teil der
medialen Kommunikation. In der heutigen Zeit vegfotin Autor in der Regel die Absicht,
seine Kunst in irgendeiner Weise zu verkaufen, ziwdr an moglichst viele Leser. Er muss
also erfolgsorientierte mediale Kommunikation biéga, um dieses Ziel erreichen zu
kénnen. Und gemal3 der Konstruktionstheorie der Bfediuss dies nicht zwangslaufig dazu
fuhren, dass die von ihm gegebenen Informationekhditlos der Wahrheit entsprechen
(wobei hier einzuwenden ist, dass oft ein Uberzaggsystem eines Kiinstlers davon
abhangen durfte, mit seiner Kunst etwas ,Wahrheftigauszudricken und vermitteln zu
wollen, insofern wiirde es in seinem Interesse tiegeine Uberzeugungen wahrheitsgeman
zu vermitteln).

Die andere Moglichkeit ist, dass ein Medienstaremem Autor wird*, hier dreht sich die
Fragestellung gewissermal3en um: Handelt es sicheimen Kinstler, so ist von seinem
Kunstkonzept in der Regel schon einiges bekanmnDst die Frage interessant, ob in seinem
literarischen Schaffen Parallelen zu finden ¥indnd welche Wirkungen hier jeweils
beabsichtigt werden. Schlie3lich kann es in eisetchen Fall auch zu einer Vermengung
von Interview und literarischem Text kommen. Einéeiviewte Person wird — wie bereits
erwahnt — das Ziel haben, sich und ihre Kunstvbusig (die ja gewissermalien sein
~Produkt” ist) so in Szene zu setzen, dass ein tkénscher oder kommerzieller Erfolg das
Resultat sein kann. Zu diesem Zweck wird er, soéerim der Lage dazu ist, eine Verbindung
zwischen seinen verschiedenen TextaulRerungen llerstia eine Informationskongruenz fur
den Erfolg unmittelbar nétig ist. So wird sich z@waispiel ein Autor, der einen Roman uber
ein bestimmtes Milieu geschrieben hat, in einemerinew als entsprechend kompetent
darstellen, damit er so eine gewisse Glaubwirdiglesiozieren kann. Im Fall einer
schreibenden Medienperson sollte die Verbindungothgiisch noch starker sein, da hier

unter Umstanden verschiedene Medien integriert grerchiissen. Hierzu scheint das im

% Eine systematische Darstellung der Kognitiven Hereutik ist an dieser Stelle selbstverstandlichtnic
moglich, s. hierzu Tepe, Peter: Kognitive Hermeiketextinterpretation ist als Erfahrungswissengcha
moglich. Wirzburg, 2007.

31 Dies ist bei dem Beispiel Harald Schmidt sichértier Fall.

32 Ein Beispiel hierfiir ist Sven Regener, Sanger Tiexter der Band ,Element of Crime*, der es als Roaudor
zu grof3em Erfolg gebracht hat.
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Folgenden detaillierter behandelte Beispiel desaldaBchmidt geeignet zu sein, der sowohl
im Fernsehen (in seiner eigenen Sendung oder ad¢ Baanderen Formaten), als auch
literarisch und als Interviewter verschiedene Atiffformen konvergent integrieren muss, um
ein stimmiges Bild seiner Pers8rzeichnen zu kénnen. Man kénnte auch sagen: \fedit
Kinstler ein bestimmtes Kunstkonzept, so liegineseinem Interesse, dieses in jeder Form
seiner medialen Erscheinung zu verwenden, um @mnsges Bild seiner Kunst an den
potentiellen Kunden zu vermitteln.

Somit kann also ein Interview auch als eine Art @extform gesehen werden, bei der eine
asthetische Aussage getatigt wird und somit innidgéner Form auf ein Uberzeugungssystem
zurtckzufiuhren ist. In diesem Zusammenhang stelit sun also die Frage, ob und in wie
weit das literaturwissenschaftliche Instrumentariarder Lage ist, die Textart ,Interview” zu
analysieren und zu interpretieren. Kann ein Inemvals Ausformung eines Literatur- oder
Kunstprogramms Klassifiziert werden, so kdme ihm $tatus eines literarischen Textes zu.
Allerdings mussen im Vorfeld der Untersuchung eniginschrankungen vorgenommen

werden, um einen gezielten Erkenntnisgewinn erezictu kbnnen:

So ist es evident, dass es sich bei einem Intervieht um einen rein fiktionalen Text
handelt und somit nicht von einer geschlossenernwidtkgeredet werden kann. Sowohl die
Fragen des Interviewers als auch die Darstellungsvme der Befragten beziehen sich nicht
nur auf die Realitat, sondern sind ihr integralestandteil. Interessant ist jedoch hierbei die
Frage, in wieweit Symbolik eine Interpretation @iesRealitdt moglich macht und in
Interviewgesprachen eingesetzt werden kann.

Angrenzend hieran kann auch ein Augenmerk auf pliackliche Gestaltung gelegt werden.
Hierbei gilt es jedoch zu bedenken, dass ein ligargin unseren Beispielen) zwar schriftlich
rezipiert wird, jedoch meistens (wie in diesen &l zuvor mindlich gefuhrt und
nachtraglich bearbeitet worden ist. Somit wird deyentliche Ausdruck der Sprecher nicht
,.eins zu eins’ wiedergegeben, es handelt sich niohteine Transkription, da diese fur den
Leser schlichtweg unibersichtlich und aufgrund ddeerflissigen Informationsgehalts
schlie3lich unverstandlich ware. Auch aus Sicht 8peechers und seiner Gestaltung treten
hier Limitierungen auf: Er muss spontan und schaetivorten und kann sich die Gestaltung
seines ,Textes’ nicht wie z.B. bei einer rein lieschen Gattung ausfuhrlich Gberlegen.
Schliel3lich ist es unter Umstanden schwierig, dert Theoriebezogen und vollstandig zu

interpretieren. Zwar hangen die AuRerungen zum gBaiseines Politikers mit dem

33 Bzw. seines Images.
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zusammen, was in der Literaturthedtieftmals als Intention oder Hintergrundiiberzeugung
bezeichnet wird, da es jedoch nicht beabsichtigt seuss diese darzustellen, kann nicht
immer von der Verfolgung eines bestimmten Konzepfesprochen werden. Aber auch in
einem solchen Fall ware zu klaren, ob durch liisctie Elemente die oben dargelegten Ziele
der medialen Kommunikation erreicht werden konn&chliel3lich kann eine solche
Erkenntnis als Vergleichsmuster zu den ErgebniskEminterpretation eines literarischen
Textes gesehen werden. Hierbei lassen sich zweajeBtallungen betrachten: Liefert das
Interview brauchbares literaturwissenschaftlichestévial zur Klarung eines Kunstkonzeptes
oder einer Hintergrundiberzeugung? Und enthalt Ieterview Elemente &hnlich eines

literarischen Textes, die selbst einer Interpretabedirfen?

4. Ein Beispiel: Harald Schmidt

Im Rahmen der vorliegenden Untersuchung muss nso ein exemplarisches Beispiel
gefunden werden, welches eine vergleichende Bdtraghder Rolle der Interviews in einem
gesamten Kunstkonzept oder aber deren Bedeutungralyse ermdglicht. Hierbei gilt es

jedoch zu beachten, dass Interviews aufgrund deeitbeerlauterten massenmedialen
Verbreitungskriterien vorwiegend populare Kunstldie selbst Teil der entsprechenden
Maschinerie sind, zum Gegenstand haben. Eine séloim des Interviews kann also aus der
Alltagserfahrung heraus als prototypisch angeselverden und ist somit als Beispiel

geeignet.

Um einen moglichst ergiebigen Vergleich vornehmenkdnnen, muss also ein Kinstler
behandelt werden, der Uber eine starke Medienprageniligt, Gegenstand eines Interviews
ist und im weitesten Sinne literarisch tatig istl éiese Kriterien treffen auf das Beispiel

Harald Schmidt zu. Seinen hohen Bekanntheitsgrizhge er als Fernsehmoderator in den
90"er Jahren, als er 1992 in der ARD die Sendungrsiéhen Sie SpalR?“ Ubernahm und
schlieBlich 1995 beim Privatsender SAT 1 eine WNight Show unter eigenem Namen
moderierte und gestaltete; dennoch tritt er in @&entlichkeit als ,deutscher Schauspieler,
Kabarettist, Kolumnist, Entertainer, Schriftstellexd Moderator® in Erscheinung, wie sein

Eintrag in der freien Datenbank ,wikipedia“ beschgi. Diese scheint als Quelle in unserem

34 Genauer gesagt in einigen Theorien, die die Sitigheit eines Textes und dessen Autorzentriertheit
postulieren. Im Folgenden soll jedoch auf eine digia Unterscheidung zur Vereinfachung verzichtetden.
* http://de.wikipedia.org/wiki/Harald_SchmigStand: 2. 10. 2008
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Fall besonders geeignet zu sein, da die BeitragieirDatenbank von Jedem editierbar sind,
und hier also den Kenntnisstand tber die Persomfsithiefern, der als ,allgemein bekannt’

angesehen werden kann. Der Artikel informiert UlEn Werdegang Schmidts als
Schauspieler und Kabarettist, bevor er eine Fekasghre eingeschlagen hat. Auch in der
Gegenwart unterhalt Schmidt viele verschiedene atedcngagements, zum Beispiel als

Schauspieler oder eben als Kolumnist in der ZeiifigFocus“.

4.1. Harald Schmidt: ,Vaterschaftsurlaub”

Hiermit liefert der Medienmensch Harald Schmidtfaeme Form des literarischen Outputs,
der sich nun mit literaturwissenschaftlichen Mittednalysieren lasst. AnschlieRend kann
dann ein Vergleich mit einem Interview durchgefutwérden, um Gemeinsamkeiten und
Unterschiede herauszuarbeiten.

Wirft man einen Blick in das Inhaltsverzeichnis d&ammelbande von Schmidts
ZeitungskolumneH, so fallt eine breite Varianz der Themen auf: Ahpitel, die mit einem
kurzen Vorwort eingeleitet werden, stehen jeweildet einem Oberthema, welche in der
Bandbreite von Alltagsthemen wie Familie oder Ublahis hin zu Politik, Finanzen oder
Medien reicht. Hierunter sind verschiedene kurzextd@ezusammengefasst, welche im
Original als wéchentlicher Beitrag in der ZeitséhgiFocus® erschienen sind. Auch innerhalb
der einzelnen Artikel herrscht eine thematischeidrar und assoziative Sprunghatftigkeit, so
dass den thematischen Einordnungen lediglich emen@erungsfunktion zuzuschreiben ist.
Als Beispiel fur einen solchen Textbeitrag soll #@mmentar ,Vaterschaftsurlaub* stehen,
welcher im Kapitel ,Die Megaoffizielle Gesellschafhd ihre Stiutzen: Politik und Politiker*

zu finden ist.

4.1.1. Inhalt

Formal lasst sich der Text dem (satirisclieommentar zuordnen: Als Einleitung wird ein
konkretes, aktuelles Ereignis als Bezugspunkt géwild am Ende in einem Fazit nochmals
aufgegriffen. Das Thema des Textes ist bereitseiniberschrift deutlich gemacht: Es geht
um die Einfuhrung des Vaterschaftsurlaubs. Der riirgglich aktuelle Bezug muss eine

AuRerung des damaligen britischen Premierministersy Blair gewesen sein, auf welchen

% vgl. ebd.
37 Als Beispiel soll hier der Band ,Quadrupelfuge‘tv2002 stehen.
% Hierzu: siehe unten.
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bereits im ersten Satz explizit Bezug genommen :wikd und seine persénliche
Lebenssituation werden nun im Laufe des Textes ltidm zur Alltagssituation in
Deutschland in Bezug gesetzt, dies geschieht igefalen Absatz auf komische Weise, da als
Beispiel ein ,unrasierter Enemann im Sweatshirtt @esamtschullehrerin als Frau angefuhrt
wird, was die Lebenssituation im Vergleich zu FaenBlair deutlich kontrastiert, was am
Ende des Absatzes durch den Hinweis auf derenziigs@s Personal noch weiter verstarkt
wird. Nach einem Kommentar zur Verwendung des Madoamens von Frau Blair bei ihrer
beruflichen Tatigkeit wendet sich Schmidt der dela Situation nochmals ausfihrlicher zu:
Er &uRert die Meinung, dass ,unser KariZlga eh alles [...] nachmacht, was von Tony
[Blair] kommt“, und spekuliert so auf eine entsgrende Situation auch in Deutschland. Im
Folgenden wird nun in karikierender Weise der Ajl@ines Vaters im Vaterschaftsurlaub
gezeichnet: Ein schreiendes Baby mit einem Zapfaleesorgt, die Kinder missen nicht in
die Schule und Mittagessen gibt es bei McDonaldse Hangere Passage widmet sich
hiernach der Situation auf einem Spielplatz, wo\dater nach anderen Frauen Ausschau héalt
und das Gesehene bewertet. Dem Leser wird die dgaciznéderung aus der 1. Person Plural
berichtet, eine Erzahlform, die sowohl den Autoun@ndest hier im Kontext der Person
Harald Schmidt) als auch den Leser komplizenhaftaimbezieht. Zum Ende dieser Passage
schildert Schmidt die Gedanken des ,Wir-Erzahlezgies Mannes, der in Form einer Reihe
von Fragen daruber sinniert, was andere Frauenhworwohl halten werden. Der Text endet
mit einer Ruckbeziehung auf den Beginn des Texims: rhetorische Frage ,Right, Mr.
Blair?" erflllt formal noch die zusatzliche Funktioden englischen Premierminister in das
vorher aufgebaute ,wir’ mit einzubeziehen.

Betrachtet man den Aufbau von Inhalt (Vergleich debenssituation eines Staatschefs mit
einer einfachen Familie, Schilderung eines moraligumindest fragwirdig denkenden
Mannes im Umgang mit seiner Familie und auf eineimd&rspielplatz) und vor allem der
formalen Besonderheit der allgemeingultigen Erzédplg,man’ und ,wir’, vor Allem im
hinteren Teil des Textes), welche Autor und Lesaralisch zusammenfasst, indem es
unterstellt, dass alle Manner so denken wie daslgate Beispiel, so ergibt sich bereits ein
erstes Bild: Spatestes nach den ersten Zeilen kiargl dass es sich nicht um einen seridsen

Kommentar handeln kann, sondern der Verdacht nigigé, ldass hier ein humoristischer,

39 Gemeint ist Gerhard Schroder, der von 1998 bis 200Bundeskanzler im Amt war.

16



satirischer Text vorlie§?. Der Humor wird vor allem durch die semantischend u

rhetorischen Besonderheiféim Detail weiter unterstrichen.

4.1.2. Semantik

Bereits zu Beginn des Textes wird ein Merkmal delutl welches gewissermal3en als
Hauptmotiv des Textes gelten kann: Der englisclemirminister Tony Blair wird durch
eine Attributionsmetapher als ,Phé&notyp des moderrgerufspolitikers® bezeichnet.
Charakteristisch ist hierbei die Hervorrufung eirk@snischen Effektes durch Attribution:
Blair bekommt somit semantische Merkmale zugewigdeneigentlich unpassend fir seine
Person sind, er wird als biologischer Prototyp wwothit als Vorbild charakterisiert, ein
Effekt, der durch die Hyperbel ,will [...] strahlenabrangehen“ nochmals verstarkt wird und
durch die Ubertreibung eine Ironie deutlich werdisst. Nun stellt Schmidt inhaltlich einen
Bezug zum Alltag des Lesers her, welcher durch\evendung einer besonders kurzen
rhetorischen Frage - Antwort Konstruktion geschieDies verweist auf ein weiteres
Gestaltungsmerkmal des Textes: Auffallend oft werdéetorische Wendungen und
Besonderheiten eingesetzt, um dem Text eine sjichehLockerheit und Souveranitat zu
verleihen. Dies ist insbesondere an inhaltlichenergingen der Fall, so entsteht im
Folgenden wiederum die Komik durch Attribution uddortwahl, insbesondere wenn die
Ehefrau naher charakterisiert wird. Hier vermischam Symbole einer Gesellschaftsschicht
(Ford Mondeo, Halbtagsjob als Gesamtschullehrenih)ynetaphorischer Wortwahl (rumpelt,
die Goren), was auf der semantischen Ebene einauge wenn auch Uberzeichnete
Merkmalzuweisung erlaubt. Hiernach erfolgt wiedereime rhetorisch pragnante Uberleitung
durch einen antithetischen Parallelismus, die nuindge Situation der Blairs zurlckgreift
(,[...]in die Anwaltskanzlei rauscht”) und den semaohen Merkmalgegensatz arm vs. reich
etabliert, der zuvor in der Akkumulation der Beditaten des Politikerpaares zum Ausdruck
kommt — das Alles allerdings in Uberzeichneteirisaher Form.

Generell zieht sich eine grol3e rhetorische Eloquémzh den Text, als exemplarisches
Beispiel sei die parodistische Zitation von blungber Gesprachsrhetorik erwéhnt. An dieser
Stelle wirkt auch die intermediale Bekanntheit Hdu&chmidts, denn auch wenn es sich hier

um einen gedruckten Text handelt, kann man aufgrded Alltagserfahrung einer

“0Welches durch das Vorwissen aufgrund der Promiktznald Schmidts per se zu unterstellen ist urdkin
Regel dem Leser der Zeitschrift bekannt sein dirfte

*I Im Folgenden werde ich nur auf einige ausgewdabdispielstellen eingehen, die das dem Text zugrunde
liegende Prinzip verdeutlichen sollen. Hier beikas Platzgriinden nicht auf alle, zweifelsfreimoc
analysierbaren, Textangaben eingegangen werden.
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entsprechenden Prasentation leicht auf stereotypstikGund Tonfall der Dargestellten
schlie3en.

Dies gilt insbesondere fir die Passagen, die ddaghithe beschreiben: Die Kombination
von erzahlerischem Perspektivenwechsel, der Verwsmpdvon Imperativen und der
einleitenden Metonymie ,uns Normalos" evoziert eik@mplizenschaft fur das nun Gesagte.
Und das ist durch semantische Attribution von Grund unsympathisch: Es wird ein
bequemer, moralisch verwerflicher Vater dargestellt der keinerlei
Verantwortungsbewusstsein an den Tag legt, seineddfi lieblos behandelt und sich
schlie3lich bei der Betrachtung anderer Mitter @nem Spielplatz als Chauvinist outet.
Auch hier werden wiederum sehr ausladende und riddeghe Attributionen verwendet (so
bei der Frage, wie Frauen den Mann wahrnehmenWmrdwitz mit Hilfe rhetorischer Mittel
erzeugt; ein Beispiel hierflir ist die parallele 2&iflung ,Praktische Haarschnitte, praktische
Klamotten, praktisch wertlos”, deren Bedeutungssleebung im letzten Glied eine
klassische Pointe darstellt. Die abschlieBende WRehvon (angeblich ,unklaren*)
Rhetorischen Fragen verweist auf die Spielart dedeB, eine witzige Form des Kommentars
darzustellen, in dem in der Regel ernsthaft sopabigischen und gesellschaftlichen Themen
diskutiert werden. Durch die Ubertriebene semamidelerkmal-Zuschreibung wird hierbei

jedoch eine parodistische Wertung maoglich.

4.1.3. Interpretation

In der Textbeschreibung sind bereits einige Wemrnangorgenommen worden, die den
Einsatz der verschiedenen inhaltlichen, semantisairel rhetorischen Mittel als komisch
gekennzeichnet haben. Dies verdeutlicht ein Gruwildpm des Arbeitens mit komischen

Texten: ,Nichts ist komischer als eine Theorie Hemik**?

. Wenn etwas witzig ist, merkt
der Rezipient dies zum Einen sofort, bar jeglickheralyse, zum Anderen hangt die
Wahrnehmung von Komik stark von der individuellemgindung bzw. der psychischen
Struktur aB®. Bestimmte Komik mag bei Einem auf groRe Beggistg stoBen, bei dem
Anderen jedoch auf Unverstandnis und Ablehnung.iBsteht die asthetische Produktion der
Komik erst an zweiter Stelle einer Untersuchiingsoll jedoch im Rahmen einer

autorzentrierten Blickweise auf den Text hier ilnfem stehen.

*2 Gernhardt, Robert: Was Gibt’s Denn Da Zu Lacheiricl, 1988; 2000, S. 449.

*3Vgl. Lambernd, Jochen: Scherz ist Trumpf: HumorFemnsehen. Eine empirische Analyse am Beispiel der
Comedy - Show" RTL Samstag Nacht“. Aachen, 199&7S.

“vgl. ebd., S. 28 f.
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Im Wesentlichen lassen sich im Text von Harald Sdhmirei Hauptmerkmale festhalten:
Ubertriebene semantische Attribution, inhaltlich@a@nung von politischer und alltaglicher
Thematik und rhetorischer Witz. Es stellt sich ralso die Frage, wie Komik durch diese drei

Faktoren entstehen kann.

Ein Witz ist eine sprachliche AuRerung und handgeidlan hohem MafRe mit dem zusammen,
was in der Literaturwissenschaft rhetorische Mitt@ér auch Tropen genannt wird. Ein Witz
muss in der Lage sein, eine (entsprechend komisBbejehung zwischen verschiedenen
semantischen Begriffen herzustellen, dies gesthierch bestimmte, konstruieftewort-,
bzw. Gedankenverbindungen. Um jedoch eine komi¥thkung erzielen zu kbnnen, muss
ein bestimmtes Verhdaltnis zwischen den Gedankermevmschen: ,[Viktor] Raskins
Hauptthese lautet, daR ein Text dann komisch wirelhn eine TextduRerung ganz oder
teilweise mit zwei verschiedenen semantiscB&nptenkompatibel ist, die sich vollstandig
oder teilweise tiberlappefi*®, und durch ein Oppositionsverhaltnis eine (ibehasde
Fallhéhe beinhaltéi Es lasst sich also festhalten, dass (Wort-) Komd#n Einsatz
rhetorischer Figuren bedingt, um eine solche seistwm Relation erst moglich zu macffen
Betrachtet man die Symbolik und Metaphorik des Sdhimextes einmal aul3erhalb des
jeweiligen Kontexts, so fallt, wie bereits erwahvy allem die Gbertriebene, teils aggressiv-
negative Attribution von Personen und GegenstaradgnHierdurch wird schnell deutlich,
dass der Autd? seine Meinung hier in Form von Ironie vermittelpd die Textaussagen
nicht wortlich zu verstehen sind: ,Die Ironie lassth als eine Verstellungskunst in Worten
und Handlungen definieretf* Lambernd verweist auf deren Nahe zum Spott und de
Zielsetzung des ,Lacherlichmachen[s]* der jeweilsn@nnten Personen. Zugleich weise der
Gebrauch von Ironie auch auf eine bestimmte prowk&eisteshaltung des Sprechers hin,
aulRerdem miisse eine ironische AuRerung aufgrumed Sruktur erst encodiert werdén
Diese Tatsachen ermoéglichen nun sowohl eine Enkéiider Komik in der Attribution als
auch eine Analogisierung mit der inhaltlichen Ehemelche die Thematik vorgibt und
ebenfalls sowohl die Definition von Komik (Uberlapm zweier semantischer Skripte) als

auch die der Ironie erfillt.

> Und damit sicherlich in irgendeiner Weise als Topu klassifizierende.

% \www.simonewinko.de/wirth_text.htnStand: 3. 10. 2008

“vgl. Ebd.

“8 Hierbei sei auf die im Analyseteil genannten Bigigpverwiesen, die eine enge Verflechtung von
Tropeneinsatz und der semantischen Attribution exgttithen.

“9 Der im Kommentar automatisch mit der im Text gerian Meinung gleich gesetzt wird

| ambernd 1998, S. 33

*Lvgl. ebd.

19



Mit Hilfe der festgestellten komischen und ironisnoh Elemente lasst sich nun ein
Textkonzept formulieren, das wiederum einen (zumstdspektbezogenen) Ruckschluss auf
das Kunstkonzept Harald Schmidts zul¥ssbie inhaltliche und semantische Ebene des
Textes verweisen auf Themen und Verhaltensweisan Riditik und des alltaglichen
offentlichen Lebens. Es werden viele individuelledanken und Assoziationen aufgefuhrt
und jeweils in ironischer Art und Weise zur Zielstyée von Komik. Man kann sagen,
~Aspekte der Wirklichkeit werden durch Nachahmuregspottet und kritisiert, und als Ziel

[...] wird die Demonstration einer verkehrten Welgafiihrt®3

, SO Lambernds Ausfiihrungen
zur Satire, die er als ,asthetisch sozialisiertgyiegsion® definiert. Schmidts kiinstlerisches
Ziel ist somit eine Kritik an Normen und Werte nitilfe von Ironie und Komik.
Insbesondere die teils absurde GedankenverknlUpfoumgy, Beispiel in der Spielplatz -
Passage, karikiert die realen gesellschaftlichestafwle. ,[Der Komiker] lebt von den
Konventionen, da er von der Regelverletzung f@btDiese geschieht hier in doppeltem
Sinne: Erstens durch die sprachliche Struktur denik und zweitens durch die Schilderung
der unmoralischen Ansichten und Gedankengange eteseintlichen Kommentators. Schon
formal (,wir*) wird der Leser hier mit einbezogedenn auch das ist ein Faktor der Komik,
ein Einverstandnis von Komiker und Publikum zu $&md®. Somit werden alle, Leser wie
Autor, gleichzeitig zum Subjekt wie zum Objekt d&ritik. Schmidt ist dabei der
Zeremonienmeister, der stellvertretend fiir den Lesm moralischen Tabubruch begéht
hierzu verfugt er Uber die notige rhetorische Fégitg Lambernd weist auf die Etymologie
des Wortes ,Witz“ hin, in der ein Bezug zur gedaetién und folglich auch zur rhetorischen
Fahigkeit des Kommunikationssenders st€cktAuch nach Wittgenstein spielt die
.Sprachliche Inszenierung, ein@/itz-Performanz die eine Verkorperung des eigenen,
originalen, ,produktiven Witzes’ sein kann [.>jeine entscheidende Rolle. Hierdurch (sowie
durch eine intermediale Prasentation) geht Schriaigir die Rolle eines konventionellen

Textautors hinaus und schafft sich eine Form desyés.

%2 Soweit es im beschrankten Rahmen einer solcheeitAribglich ist.
%3 Lambernd 1998, S. 34

*Ebd., S. 35

°® Gernhard 2000, S. 456.

0 vgl. ebd.

>"Vgl. Lambernd 1998, S. 51 ff.

) Ehd., S. 30.

%9 www.simonewinko.de/wirth_text.htnStand: 3. 10. 2008

20



4.2. Interview Schmidt — Mediale Metakommunikation

Dies wirde allerdings nur dann gelten, wenn da<ling der Textanalyse, dass Harald
Schmidt mit Hilfe von Ironie und Komik ein satirlses Kunstkonzept verfolgt, auch in einem
entsprechenden Interview zu finden ist; und zwaweder analytisch nachweisbar oder aber
als explizite AuRerung tber sein eigenes Konzept.

Als Beispiel dient hier ein Gesprach, welches Dpge§el-Autoren Lothar Gorris und Martin
Wolf im Jahre 2001 mit dem Fernsehmoderator unéainer Harald Schmidt fiihrt€h

Bereits die Uberschrift, ein vorweg genommenestZites dem Interview, verdeutlicht die
Meta-Ebene, auf der Schmidt das Thema Medien beftandch mach es gegen die
Langeweile® bezieht sich auf die Motivation des Maators, mit seiner nach ihm benannten
Sendung im Fernsehen aufzutreten und gibt somiThHama des Interviews vor, ndmlich die
Mediale Kommunikation selbst. Diese ist SchmidtguBaund Fachbereich, jedoch wird
schon sein humorvoller Ansatz in Form einer Paradkbar: Schliel3lich ist Langeweile kaum
ein Grund fir die Ausibung eines — noch dazu kreati- Berufes.

Diese Form der Metakommunikation wird im folgendéesprach eines der wichtigsten
Merkmale sein. Bereits die ersten Fragen des Spfégbeziehen sich auf mediale
Kommunikation, namlich auf unseren Untersuchungsgs@nd, das Interview. Gegenstand
der ersten Frage ist, ob Schmidt sich auf diessp@efi’ vorbereitet habe. Die Antwort fllt
langer au¥. Zuerst gibt Schmidt an, er kénne drei Tage zweton schlecht schlafen, da er
maogliche Fragen im Kopf durchspiele. Er nennt adéspiele Fragen zu seiner Quote (,Wie
lange noch?“) und zu seinem Konkurrenten StefanbRa&chlieRlich vergleicht er die
Institution des Interviews mit einer Beichte undzieét sich dabei auf eine Szene des Films
.Der Pate IlI“ mit Al Pacino. Bereits an dieser IBdassen sich einige auch im Folgenden
relevante Merkmale ausmachen: So ist Schmidt fiirQj@egel vor allem als Medienmensch
interessant. Aufgrund der Vorerfahrung impliziedda Interviewer, stellvertretend natirlich
fur den Leser, dass er sich theoretisch mit der folgenden Gesprachsform auseinander
gesetzt hat. Die Antwort Schmidts bedient sich diemie gleichermal3en wie der

Ubertreibung. Der Wahrheitsgehalt seiner Antwogglpstverstandlich®) ist zwar nicht zu

% Leider kann aus Platzgriinden nicht das gesameeviatv untersuch werden, ich werde mich folglich auf
die im vorherigen Kapitel beschriebenen Aspektezkotriert werden.

®1 Aus Griinden der Ubersichtlichkeit werden die iviewer im Folgenden als ,der Spiegel“ bezeichnet.

%2 Welches augenscheinlich regelméRig stattgefunden h

83 Was filr das gesamte Interview gilt, in dem Schriiifig eine Frage zu einem langeren Gedankenausflu
nutzt.

% Der seit 1999 mit der Sendung , TV Total* ein &bhks Format bietet wie Schmidt.
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Uberprufen, dass ein Medienprofi jedoch tagelanmgewzem Interview nicht schlafen kann, ist
unwahrscheinlich und so durch eine gewisse Fallhdre Erwartung und Antwort witzig.
Schmidt kokettiert mit der Wichtigkeit solcher Inteews fir mediale Figuren wie ihn,
hierdurch kommt die Dimension der Ironie ins Spigbenfalls ins Feld des Humors gehort
das Bild der Beichte: Der semantische Vergleichisezlen einem religibsen Sakrament und
einem Offentlichen Interview gehort aufgrund seiBeharfe in die Kategorie der Satire und
ironisiert nochmals die Bedeutung des Interviewssih durch das Bild der 6ffentlichen
Vergebung / Erlésung fur den ,Beichtenden®. Auchrdviso der Offentlichkeit als
.Beichtvéater” die Mdglichkeit der Absolution zugesphen — ein bildlicher Vergleich, der im
semantischen Kern auch vollig richtig ist. Die Offechkeit ist in Schmidts personlichem
Fall schlie3lich in Form seiner Einschaltquoten desolute Bezugsfaktor fir seine Arbeit:
Erhélt er keine Zustimmung (=Absolution) von dens&hauern, kann er seinen Beruf gar
nicht ausiben. Die emotionale Dimension dessen avidiém durch den intermedialen Bezug
zum Pacino-Film hergestellt und gleichermal3en aextibertrieben.

Harald Schmidt benutzt hier eine Metapher sowohl\zeranschaulichung eines fachlichen
(hier also medialen) Phanomens, als auch zur kieéimeSelbstdarstellung im Bezug darauf.
Der Unterschied ist jedoch das Mittel der Ironiewréh den vordergriindigen Humor ist klar,
dass zwar der Kern seiner Einschatzungen richtigjesloch seine Aussagen nicht ernst
gemeint sind. Hierdurch ergibt sich ein Spiel ner &elbstdarstellung, quasi eine doppelte
Kontingenz: Schmidt stellt seine Selbstdarstelldagund ironisiert sie.

Nun wird die Frage nach den Mechanismen der Irgeryi vom Spiegel nicht weiter
konkretisiert, es wird vielmehr nach dem Rezipiebezug von erfolgsorientierter
Kommunikation gefragt. Schmidt antwortet hier insgmechenden Marketingphrasen: ,[...]
da nenne ich Namen, da platziere ich auch Dinge‘Zlisammenhang des Interviews entsteht
so wieder eine Ironisierung, doch wieder trifft darn der Aussage genau die Funktion von
Interviews, namlich das Lancieren bestimmter intemner Aussagen an eine Zielgruppe. Der
Bezug zur Selbstdarstellung wird auch sofort widuengestellt: ,Ich lese mich gern®. Auch
hier herrscht Ironie — oder nicht? Der Leser witdlig im Unklaren gelassen, ob Schmidts
Aussage stimmt oder nicht. Vielleicht ist er eiteglleicht tut er nur so. In jedem Fall wird so
die Moglichkeit von Selbstdarstellung und deren hadnis zu Realitat eingefiihrt und im
Laufe des weiteren Gespraches noch vertieft, so Barapiel direkt im Anschluss, wo er
seine Selbstdarstellung thematisiert: ,Der Rohhaunieine Présidentenbibliothek ist l&angst
fertig; nun ist die Inneneinrichtung dran|...]*. Auchier wird wieder die karikierende

Uberzeichnung deutlich, doch Schmidts Sachinhaltdisrchaus bedeutsam, denn seine
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Einschétzung ist sicherlich korrekt, dass seineriifiche Wirkung im Wesentlichen bereits in
der Vergangenheit etabliert wurde ist, und er malglich ,Feinarbeit” zu leisten hat.

Pointiert wird diese Einschatzung nun im Folgendeenn Schmidt vom Spiegel auf sein
offentlich Gbertragenes Interview mit Roger Willensangesprochen wird, in welchem er die
Medien und auch sein eigenes Standbein, das Femsearsch kritisiert hatte. Er entgegnet,
dass er ohne das Fernsehen eben wieder auf deeBihneiten werde. Der zentrale Satz in
diesem Zusammenhang lautet: ,Ich biete eine Vea#tnsg, die heil3t Harald Schmidt]...]"
Dieses Zitat zeugt nicht nur von einer analytiscBetbsteinschatzung, es erlautert auch die
mediale Wirklichkeit par excellence. Zentrales Mgl hier ist die Entpersonalisierung der
Privatperson Schmidt bei gleichzeitiger Persoreiisig einer Fernsehsendung, respektive
einer Rolle. Schmidt gibt also nicht nur einer UWh#dtungsshow einen Namen oder ein
Gesicht, vielmehr hatte die Sendung seine Wortigstr Kommentare oder (oft bis ins
Sinnlose reichenden) Aktionen als primaren InHaft.spielte hierbei die Medienkritik und —
Parodie eine zentrale Rolle; man kann sagen, dreldeg ist Schmidt und umgekehrt.
Schmidts Rolle darin ist eine Konstruktion, dennagvilieRen einige Merkmale seiner
Personlichkeit sicherlich zwangslaufig in eine zlieil spontan verlaufende Sendung mit ein,
doch ist das Bild der Sendung in hohem Mal3e kdrmrbar und konstruierbar. Grof3e Teile
des Interviews drehen sich thematisch um die Freggh medienpraktischen Dingen wie
Einschaltquoten und Marken. Schmidt gibt hierzuderolt an, er kimmere sich um so
etwas nicht und interessiere sich ausschliellicliéin kiinstlerischen Aspekt seines Berufes,
allerdings wird auch hier nicht klar, ob die Angaler Wahrheit entsprechen oder nicht. Es
wird jedoch deutlich, dass in praktisch jeder Antiwne Form von Komik nachzuweisen ist,
die im Rahmen der bereits erwahnten Ergebnisse @ratung ertbrigen. Jedoch kdnnen
hierdurch in Ansatzen Schlisse tber entsprechende edienkritische
Hintergrundiiberzeugungen Schmidts gezogen undubdgt werden, die diese in der

erwahnten Praxis oft und deutlich zum Tragen kommen

4.3. Zusammenfassung: ,lch biete eine Veranstaltungdie heif3t
Harald Schmidt®

,Harald Schmidt ist bekennender Klassenclown. Bassuch das Zittern des Musterschilers

kennt, zeigte sich, als er, zu dieser Zeit nochu@ingeschrankt regierende personifizierte

85 Schmidt war vor seiner Fernsehkarriere ein angassatKabarettist und verfiigt iiber eine Ausbildulsg a
Schauspieler
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Sarkasmus, im Méarz 2001 Guinter Gaus Rede und Ansteond. Todernst war dieser Harald
Schmidt, nervés und verkrampit: resiimiert Dieter Bartetzko in der Online-Ausgates
FAZ. Er benennt damit einen Punkt, der bei denrsothten Texten eben nicht wieder zu
finden ist. Das analysierte Interview mit dem Splegnterscheidet sich erheblich vom
Interview mit Gau¥, hier verfolgt Schmidt augenscheinlich iiber weB&recken sein
Kunstkonzept weiter, wahrend er es in dem anderespfach eher analytisch betrachtet.
Doch was ist dieses Konzept Gberhaupt? Anhand ekrhiderten Informationen ist es nun
im Ansatz méglich, ein interpretatives Kunstkon2&mu erstellen, welches in Form von
Ironie und Komik bestimmte gesellschaftliche Prafdekritisch beleuchtet. Dem wiederum
muss ein entsprechend gesellschafts- (und vor atienien-) kritisches Uberzeugungssystem
zu Grunde liegen. Dieses ist anhand der Ergebnmsdérlich nicht vollstandig zu
rekonstruieren, jedoch kann die Kombination augdrealyse und medienwissenschaftlichen
Erkenntnissen den Grundmechanismus erklaren, derson wie Harald Schmidt
verwenden, um ihr Publikum als Medienschaffenderzeichen.

Schmidts Hauptmittel in seinen kiinstlerischen Aufigen sind, wie erwahnt, Ironie und
Parodie, kurz gesagt die Mittel der Satire. Dassiese nicht konsequent verfolgt kann an der
Quantitat seiner AuRerungen liegen: Im Gegensatzirzer literarisch pointierten Satire, die
ein Autor sorgsam ausgestalten kann, muss Schgadige in seinen gesprochenen Beitragen
im Fernsehen oder eben in Interviews, improvisiemad halt hier seine Stilistik nicht so
konsequent durch wie zum Beispiel im analysierteaxtT,Vaterschaftsurlaub®, dennoch
kénnen gerade in Attribution und latent aggress(estaltung der Symbolik stets satirische
Merkmale gesichert in den jeweiligen Texten gefunaeerden. Humor ist durchgehend
kennzeichnend, vor allem als Brechen gesellscbaétti Tabus. ,Comedy [erscheint] von
Natur aus subversiv [...] und [unterlduft] daher aiten asthetische Normen und
Konventionen [...]°°. Der Tabubruch mit dem Hang ins Unverschamte ésade in der
Satire ,Vaterschaftsurlaub® deutlich sichtbar. Imabysierten Interview ist dies etwas
subversiver, doch die Art und Weise von Schmidtdiglethematisierung liegt auch hier
dieses Prinzip zu Grund: er berichtet scheinbamfigg Gber das System Medien, und stellt

sich dabei gewissermalRen in einer UbergeordnetebaBbaterposition. Die gebrochene

66

http://www.faz.net/s/Rub590E63896B724091BF63CECAEAPA7/Doc~E32A8C66F36F74A2C90350C2CB
B8BI9FFA~ATpl~Ecommon~Sspezial.htn8tand: 28. 9. 2008

" In Ausziigen, siehkettp://www.freitag.de/2001/13/01131201.ht8tand: 28. 9. 2008

% Ein der Kognitiven Hermeneutik entsprechendesrafteprogramm ware etwa, den Leser mit Hilfe votir8a
auf ein Problem aufmerksam zu machen und so eidering der kritisierten Missverhaltnisse herbeibuia.
Da der Text hier allerdings nicht mehr im Fokusstkann auch von einem allgemeinen, dem im Wedséeth
aber entsprechenden, Kunstkonzept die Rede sein.

% Lambernd 1998, S. 50.
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Konvention ist das Mitspielen im System und diecBedfung einer medialen Welt. Indem
Schmidt diese ironisiert, hebt er zum einen digsltn auf, platziert sich selbst jedoch in ihr.
Statt ernsthafter Vermittlungsversuche charakestiser die Medien als eine Art Spiel,
welches er zwar mitspielt, sich jedoch selbst nalst reale Person, sondern als eine Art
Schauspieler darstellt. Im analysierten Spiegeadrinéw thematisiert er dies kaum explizit, er
fuhrt sein Konzept vielmehr vor. Anders in dem oleewahnten Interview mit Gunter Gaus:
»EIn grof3er Schauspieler schafft meiner Meinunghn@&s Verschwinden der eigenen Person
hinter der Figur, aber immer bleibt die Personlahkles gro3en Schauspielers sichtbar. Bei
mir bleibt eigentlich immer nur Harald Schmidt odiée Kunstfigur Harald Schmidt sichtbar,
und ich schaffe es nur sehr begrenzt und vor allehr kabarettistisch, eine andere Figur
herzustellen®, sagt er da. Es geht ihm also um eine Artifizigriseiner Person, die
Erschaffung einer Kunstfigur, die sich satirisctefigesellschaftliche Probleme aul3ern kann
und will. Uber die persdnlichen Merkmale und Ansachder Privatperson Schmidt muss dies
jedoch Nichts aussagen, es spielt im Kontext detiaen Kommunikation schlichtweg keine
Rolle. Diese ist jedoch der Grundstein fur Schmikiisistlerische Konzeption: Ohne die
Kommunikationsgrundlagen ware es ihm nicht mdgliseine Art der Unterhaltung zu

Ubermitteln.

5. Fazit

Die vorliegende Arbeit hat sich mit der Frage béigt, welche Funktion ein Interview in
einer medialen Vermittlungslandschaft hat und ober hiParallelen zu (ebenfalls
medienbasierten) Texten zu ziehen ist. Ein wichti@spekt lag hierbei in der Sicht des
Autors, der im entsprechenden Sonderfall auch ekponiertere Stellung hat, als es bei
~-gewohnlicher Literatur der Fall ist: Hier ist ercht nur Schopfer eines bestimmten Werkes,
der bei der Rezeption gewissermal3en dahinter Jkesisdet”, sondern auch selbst
Gegenstand der Aufmerksamkeit und der RezeptioweEnittelt ndmlich mit dem Text ein
Bild von sich selbst und umgekehrt: Durch den Fakiier Prominenz ist der Eindruck bei
einem Leser schon vorgepragt. Bei dem untersucB&spiel Harald Schmidt kennt ein
Leser der Kolumnen und des Interviews den Autordar Regel bereits und hat somit

zusatzliche Informationen zum Textverstandnis vome herein zur Verfigung.

0 http://www.freitag.de/2001/13/01131201.htBtand: 28. 9. 2008
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Eine entscheidende Rolle hierfiir spielt die Tateadass hierfur explizit die Medien mit ihrer
Struktur der oOffentlichen Kommunikation zur Verfimgu stehen, denn Kommunikation ist
stets symbolische Reprasentation von Informatiogepaart mit Interaktion zwischen Sender
und Empfanger. Dies geschieht in der offentlichesss&nkommunikation durch den Einsatz
von Stellvertretern. Dies ist im hiesigen Fall &atire ein doppeltes Verhaltnis: Zum einen
vertritt der Autor Schmidt mit seiner ironischen iN@engsaufRerung und dem damit
einhergehenden komischen Tabubruch den Leser, naleren erfillt dieser die Rolle von
Schmidts Kommunikationspartner, mit dem er seinasjghten’ austauscht. Im Interview
kommt zusatzlich der Journalist, wiederum als fratge Vertreter fir den Leser, ins Spiel.
Die einzige Regel, die der Medienmensch Schmidtchtea muss, ist die der
erfolgsorientierten Kommunikation, die das Ziel ,hden Rezipienten zum Konsum des
jeweiligen Mediums zu bringen oder auch in derr8atine kritische Haltung der jeweiligen
Thematik gegentber zu entwickeln. Teil der Irorse jedoch, dass gerade Schmidt diese
Mechanismen in seinen AuRerungen zum Thema madthtsonseine eigene Grundlage
bloRRstellt und zum Objekt seines Spottes machsagt gewissermalien ironisch an dem Ast,
auf dem er selbst sitzt.

Dem Interview kommt hierbei eine entscheidende &pil: Es dierit nicht zur Erlauterung
irgendeines Konzeptes oder zur Vermittlung relesahtformationen, es codiert sie vielmehr
mit Mitteln der Ironie und der Satire, weist alsoneiten Teilen die selben Merkmale auf wie
die explizite Satire. Hierdurch kann behauptet warddass es sich bei dem vorliegenden
Interview auch um einen literarischen Text handeéinn auch durch die Fragestruktur und
den doch grof3eren Informationsanteil hier Einsdkwégen bestehen bleiben. Funktional sind
jedoch deutliche Parallelen zu erkennen. Abschiid}&sst sich also, zumindest aus Sicht der
Kognitiven Hermeneutik, die Frage nach der Zugeai@it von Interviews zur Literatur,
beantworten: Ein Text ist demnach literarisch gewiamn, wenn sein Textkonzept die
Verkorperung eines bestimmten Kunstkonzeptes dirsteies kann, zumindest im
vorliegenden Beispiel, eindeutig positiv nachgeemesverden. Allerdings bleibt die Frage
offen, ob es sich hier um ein exemplarisches Belspmder einen Einzelfall handelt.
Schliel3lich ermdglicht ein solches Interview denitaren Aufbau eines Images und, im

Idealfall, den Wandel hin zum Mythos einer entshesclen Person.

™ Im hier vorliegenden Fall, welcher zwar prototghisnicht jedoch als einzige Wirkungsweise fiir raésli
Interviews gesehen werden kann, s. hierzu dasvietemir Ginter Gaus.
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