L . Diissetdorf: In der facheribergrei fenden Publikation

und Methoden konnen Studenten ihre wissen-

Mythos im Netz

Drei Fhegen mit emner Klappe schligt das Online-
magazin Mythos der Heinrich-Heine-Urniversitiat in

- des Forschungsschwerpunkts Mythologie, Idealogie

schaftlichen Arbeiten veriiffentlichen. So sammein
sie nicht nur Publikationspraxes, sondern verbes-
sern zusatzhich die Lehre und verschatfen dem For-
schungsschwerpunkt eine dffentliche Plattform.

Am Anfang war die ldee von Peter Tepe: Bereits
2005 initiierte der Professor fur Neuere Germani-
stik, Philosophie und Medienwissenschalten etnen Online-Auf-

o tritt des Schwerpunkts, Diejenigen seiner Studenten, die eine

Haus- oder Examensarbeit mit ,sehr gut” abgeschlossen hatten,

_ sollten auf der Website pubizieren. Einmal im Semester wurden

 die Arbeiten online gestellt, Viel zu selten®, fand Annette Grei,
Redakteurin beim heutigen Mythos. _Bef einer so niedrigen Fre-
quenz verliert man seine Leser” Deswegen musste €in neues
Konzept fir das elektronische Magazin her

Das Ergebnis ging zum Wintersemester 2007/2008 online
(www.mythos-magazin.de), Publiziert wird nicht mehr nach
cinem festen Zyklus, die Beitridge kommen ins Netz, sobald sie

fertig sind. Wir dbernehmen nichts einfach eins
Zu eins, Vor der Verbffentlichung Gberarbeiten
unsere studentischen Autoren thre Beitridge noch
einmal.” In Arbeitsgruppen sitzen die Studenten
usammen und besprechen gemensam, was an
der eigenen Arbeit noch besser sein kiinnte. Die
Reaktionen der Studenten auf dieses Vorgehen
sind positiv, S50 sicht man endlich mal, wie an-
dere arbeiten, Das Studium ist ja sonst eher eine
Einzelveranstaltung®, erklart Annette Greil.
Auch auberhalb der Universitit kommt das On-
linemagazin gut an. Das beweisen die Zuschrif-
ten der Leser, Annette Greif meint, das liege zum
Teil an der ganz speziellen Thematik. Wenn jemand eine wis-
senschaftliche Arbeit dariiber verfasst, ob die Hauselfen bei
Harry Potter magische Wesen oder hilfsbedirftige Opfer sind,
lissl sich das auch flr einen Laien gut lesen.”

Die Klickzahlen geben dem Konzept von Mythos recht: Nach
dem Relaunch im Oktaber verzeichnete die Seite noch 500
Klicks, im November waren es schon mehr als 1,500, Und
Schritte fUr die Zukunftsind laut Annette Greif ebenfalls ge-
plant: Wir wollen den Internelauftritt so umgestalten, dass
auch eine Betelligung der Leser moghch ist. Etwa durch di-
rekte Kommentare.”



